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CAMPARI RED DIARIES - THE LEGEND OF RED HAND:
ZOE SALDANA SPIELT DIE HAUPTROLLE UNTER DER REGIE VON
STEFANO SOLLIMA

Mailand, 25. Oktober 2017 — Nach dem internationalen Erfolg der Campari Red Diaries 2017 bringt
der legendare italienische Aperitif Campari auch 2018 die Kampagne mit einem Kurzfilm in
Starbesetzung auf die Leinwand und entfiihrt das Publikum auf eine Jagd nach dem perfekten Cocktail.
,Jeder Cocktail erzihlt eine Geschichte”: Diesem Ethos folgt Campari und feiert mit dem neuen Film
Barkeeper rund um den Globus und ganz besonders die ,Red Hands“ — die Meister der besten

Cocktails der Welt.

Flr den Kurzfilm, das Herzstiick der Kampagne, konnte die international bekannte Schauspielerin Zoe
Saldana gewonnen werden. Sie brillierte bereits in Filmen wie ,Avatar” oder ,Guardians of the
Galaxy“. An ihrer Seite wird der italienische Schauspieler Adriano Giannini zu sehen sein. Die Regie
flihrte der beriihmte italienische Regisseur Stefano Sollima, bekannt fiir sein Werk ,,Gomorrah” und

seinen neuen Film ,Soldado”.

Der Film mit dem Titel ,,The Legend of Red Hand” erzihlt das spannende Abenteuer von Mia Parc,
gespielt von der wunderbaren Zoe Saldana, die sich auf die Jagd nach dem perfekten Cocktail begibt.

Ihre Reise beginnt in Mailand, der Heimat von Campari.

Regisseur Stefano Sollima gilt im Thriller-Genre als Virtuose des Geschichten Erzahlens. Er kreiert eine
fesselnde Geschichte, die die Zuschauer auf eine spannende Jagd nach Perfektion rund um die Welt
mitnimmt. Zoe Saldana verleiht ihrer Rolle als Mia Parc dabei eine Mischung aus Glamour und
Cleverness. An ihrer Seite spielt der italienische Schauspieler Adriano Giannini die mannliche

Hauptrolle als Mias Geliebten Davide und stellt so den Inbegriff des italienischen Lebens dar.

Hauptdarstellerin Zoe Saldana verrat: ,,Es ist mir wirklich eine Ehre in der groRen Campari Red Diaries-
Kampagne die Rolle der Mia Parc in "The Legend of Red Hand’ zu spielen. Die Rolle der Mia hat mich
sehr fasziniert: lhren bloRen Willen nach Perfektion darzustellen und das in Mailand, der Heimat des

legendaren italienischen Aperitifs Campari, war sehr besonders fir mich.”
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Wahrend der Dreharbeiten erklarte Stefano Sollima: ,,Es war mir eine grofRe Freude diesen Kurzfilm
zu drehen und mit solch talentierten Schauspielern zu arbeiten. Als Italiener ist Campari eine Marken-
Legende, die mich mein Leben lang begleitet. Die Entscheidung fiir die Zusammenarbeit fiel mir leicht.
Die Kampagne und die Story erlauben so viel kreativen Spielraum eine Welt voller Ratsel entstehen zu

lassen, die den Zuschauer fesselt und ihnen das Gefiihl gibt, mehr davon zu wollen.”

Adriano Giannini spielt die Rolle des Davide und erzdhlt: ,Zusammen mit Zoe Saldana und Stefano
Sollima fiir ,, The Legend of Red Hand” zu arbeiten, war mir eine grofle Ehre — ganz besonders fiir einen
Kurzfilm einer Marke, die solch starke italienische Wurzeln hat. Davide zu spielen, der nach dem
Campari-Grinder benannt wurde, war eine grofRe Verantwortung und ich freue mich, wenn die

Zuschauer im Januar mehr herausfinden kénnen.”

Bob Kunze-Concewitz, Chief Executive Officer der Gruppo Campari, erklart: ,In diesem Jahr nimmt
die Campari Red Diaries-Kampagne eine neue und interessante Wende: Wir demonstrieren Camparis
Ambitionen den perfekten Cocktail zu kreieren und zelebrieren gleichzeitig die Talente der
Barkeeping-Szene in der ganzen Welt. Wir freuen uns sehr, dass Zoe Saldana, Stefano Sollima und
Adriano Giannini das Herz unseres Films sind und den Film im Januar zu prasentieren. Und wir laden

unsere Fans ein herauszufinden, was sich hinter der Legende der 'Red Hand’ verbirgt.”

,The Legend of Red Hand” wird in 2018 weltweit digital prasentiert und mit einer Premierenfeier in
Mailand, dem Ort, wo alles begann, gefeiert. Der Kurzfilm wird ebenfalls in 2018 auf dem offiziellen
Campari YouTube Channel veréffentlicht, weitere Informationen (iber die Campari Social Media

Kanile.

Eine Vorschau zu den Dreharbeiten von The Legend of Red Hands ist auf You Tube veroffentlicht:

https://youtu.be/h _0QQeRc7Tc

#Campari #RedDiaries

www.campari.com
https://www.youtube.com/EnjoyCampari
https://www.facebook.com/Campari
https://instagram.com/campariofficial
https://twitter.com/campari
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UBER CAMPARI RED DIARIES

Campari Red Diaries ist seit 2017 die Evolution des Campari-Kalenders. Als holistische 360°-Kampagne mit einem
Kurzfilm als Herzstlick haucht sie dem Ethos Camparis “Jeder Cocktail erzdhlt eine Geschichte” Leben ein.
Campari Red Diaries ist eine digitale Kampagne. Der Kurzfilm wird auf dem offiziellen Campari YouTube Channel
veroffentlicht.

UBER CAMPARI

Campari ist ein zeitloser und charismatischer Klassiker. Das geheime Rezept wurde seit seiner Entwicklung 1860
in Novara nicht verdndert und ist bis heute die Basis vieler beriihmter Cocktails rund um den Globus. Campari
ist eine Spirituose, die ihren einmaligen Geschmack einer Infusion aus herben Krautern, aromatischen Pflanzen
und Frichten in Alkohol und Wasser verdankt. Seine leuchtend rote Farbe, das intensive Aroma und der
inspirierende Geschmack machen Campari seit jeher zum Symbol fiir Genuss und alles Geheimnisvolle und
entfachen ein faszinierendes Geschmackserlebnis. Diese Werte habe die Marke Campari auf der ganzen Welt
als Ikone des leidenschaftlichen italienischen Lebensstils und Starke beriihmt gemacht.

UBER CAMPARI DEUTSCHLAND

Campari Deutschland ist eines der flihrenden Spirituosen-Unternehmen in Deutschland und eine
Tochtergesellschaft der Gruppo Campari, die weltweit zu den bedeutendsten Playern im Spirituosensektor zahlt.
Campari Deutschland bietet ein fokussiertes Sortiment internationaler, erfolgreicher Premium-Lifestyle Marken
an. Hierzu zahlen zum einen die im Besitz der Gruppo Campari befindlichen Marken Campari, Appleton Estate,
Aperol, Bulldog Gin, Averna, Cynar, Cinzano, Ouzo 12, SKYY, Glen Grant, Wild Turkey, Sagatiba, Espolén, Crodino
und die Sodas (LemonSoda, OranSoda, MojitoSoda) sowie die Premium Likdre Frangelico, Grand Marnier und
American Honey. Des Weiteren gehéren zum erfolgreichen Portfolio die Distributionsmarken des
Familienunternehmens William Grant & Sons (Glenfiddich, Tullamore D.E.W., Grant’s, The Balvenie, Hendrick’s,
Sailor Jerry und Monkey Shoulder), Molinari Sambuca Extra sowie die Marken von Heaven Hill (Carolans und
Irish Mist). Weitere Informationen unter: www.campari-deutschland.de

UBER DIE GRUPPO CAMPARI

Davide Campari-Milano S.p.A., zusammen mit seinen Tochtergesellschaften (,,Gruppo Campari“), zahlt weltweit
zu den bedeutendsten Unternehmen im Spirituosensektor, vertreten in Gber 190 Markten mit einer fihrenden
Position in Europa sowie Nord- und Stidamerika. Die Gruppo wurde 1860 gegriindet und ist heute weltweit der
6. groBte Player in der Premium Spirituosen-Industrie. Das Portfolio der Gruppo setzt sich aus tGber 50 Marken
aus den Segmenten Spirituosen, dem Kerngeschaft, sowie Weine und alkoholfreien Getranken zusammen.
Darunter namhafte internationale Marken wie Aperol, Appleton Estate, Campari, Cinzano, SKYY Vodka und Wild
Turkey. Campari mit Hauptsitz in Sesto San Giovanni, Italien, besitzt 16 Produktionsstatten und 2 Weinglter in
aller Welt und verfiigt in 19 Landern lber eigene Vertriebsorganisationen. Die Gruppo beschéftigt ca. 4.000
Mitarbeiter. Die Aktien des Mutterunternehmens Davide Campari-Milano S.p.A. (Reuters CPRI.MI — Bloomberg
CPR IM) sind seit 2001 an der Maildander Borse notiert. Weitere Informationen unter: www.camparigroup.com



